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D REGRESO AL TRUEQUE

ando dando,

Nuestro realizooon como seres humoe
oS N0 NeCeSto estar condioonade bor

g dinero

De la declaracion de principios
de la Red Global de Trueque.

A fuer de nuevos procesos Como
el de 2 globalizacion por ejempio,
s¢ ha asumido coOmMO ugar comun,
el hecho de Que ssamos vistaos no
como audadanos sine Como Con-
sumidgores. Se han afanzado las re-
lacione:s impersonales, ncluso las
relaciones virtuales, y hoy por hoy
no tiene nada de extraordinario ha
realzacion dana de transacciones
comerciales entre ciudades de todo
el mundo. Opacados como perso-
nas, también en masa se nos desco-
noce & posibilidad de ser produc-
wores, elaboradores ¢ realizadores.
Desde finales del siglo pasado han
surgydo propuestas de economia ak-
ermatve como & truegue, con Ia
idez de resctar e sentido de huma-
midad en cada uno de Nosotros y de-
far de hacerle juego al consumismo
por e consumismo. B trueque es
una pracoca llevada a cabo hace va-
rnos milenios, conoada en algunas
culturas precolombinas y sociedades
indigenas y resucitada en paises co-
mo Espafa, Inglaterra, Francia, Italia,
Bélgica, Alemania, Holanda, Estados
Ecuador, Uruguay. Perts y Colombia.
En nuestro pais se tienen noticias
S0bre expenencias del trueque en
ciudades como Medellin 3 comien-
zos de 1998 y en Bogotd 2 finales
del mismo afio, con el apoyo de los
pioneros de Medellin.

Comeo Funciono el frueque
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humanidad v dejar de lado la idea del consumismo

como tnwa alternativa de supervivencia.

gio, son lugares apropiados para de-
sarrollar la experiencia, ya que

cuentan con algo vi-
tal: reunion de per-
SONas con Intereses
COMUNEs en un mis-
Mo espacio geogra-
fico, espacio que en
el lenguaje del true-
que llamaremos no-
do. Las personas
que lo conforman
dejan de ser simples
consumidores y se
convierten en pro-
sumidores, es dear,
que estan en capaci-
dad de ser produc-

res. Producir y con-
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construir en colectivo
dejar de asumir la
cotidianidad como
CAan o rlf:' puerra

sumir, por ejempio, pinturas, escul-
turas, zapatos, ropa, comida, musica,

libros, artesanias etc,
Producir y consumir
saberes y servicios,
consultas meédicas y
odontolégicas, ase-
sorias contables o de
mercadeo, clases de
inglés o de sistemas,
masajes, lectura de la
carta astral, etc.

Dado que es dificil
intercambiar directa-
mente (es decir, si
produzco zapatos y
necesito unas clases
de violin por ejem-
plo) se me va a difi-

ajaritos volando

cultar encontrar un pedagogo del
violin que justamente necesite los
zapatos que elaboro, Para este fin
se@ propone el trueque multirreci-
proco, que implica [a creacion de un
facilitador de intercambio que
reemplace el peso. En el caso nues-
tro, hemos disenado, emitido y con-
trolado colectivamente el talento,
cuya eguivalencia con el peso es de

UNo a mil,

Asl, pues, en el nodoc se establece
una mesa de recepcion conformada
por mas de una persona con capa-
cidades de conciliar a la que los
prosumidores dejan sus productos
y donde se acuerda mutuamente el
numero de talentos (o el nombre
que le quieran dar al facilitador de
intercambio). Si por ejemplo se lleva
un cuadro que cree que en el mer-
cado cuesta 30 mil pesos, la mesa de
recepcion debe entregar 30 talentos
y colocar ese equivalente en el cua-
dro para que los prosumidores re-
conozcan su valor, y asi sucesiva-
mente con los demas productos.

Lilegara un momento en el que to-
dos los que lleven sus productos
tendran talentos. Unos mas que
otros, de acuerdo con la cantidad y
calidad de cosas que quiera inter-
cambiar. Los organizadores deben
ubicar en un espacio amplio y en
orden todos los elementos. Habra
pues, un sitdo con todo lo referente
a musica, otro con lo gque tenga que
ver con libros y textos, por ejem-
plo, un tercero como las cosas de
hogar, alimentos, artesanias, etc. En
estos sitios deben estar por lo me-
nos dos personas entregando los
productos que adquieran los parti-
cipantes y recibiendo los respecti-
vos talentos. Luego se procederd a
compartir con los asistentes el es-
piritu de la feria, esto para recono-
cernos en la confianza, el sentido de
comunidad y sobre todo, el hecho




de sentirmos consumidoares pero
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intercambios, se sugiere una evalua
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Los talentos no reemplazan al pe-

SO. SU Tunch

on es facilitar el trueque
multirreciproco. Los talentos fuera
del nodo no tienen ningun valor. El
talento, en denominaciones de me
dio, uno, dos, cinco y diez, puede ser
representado por un papel con se-
lo y firma confiables y creibles, re-
pProgucido por un grupo organiza-
dor que también tenga la confianza
absoluta de quienes participen en
el trueque, en un colegio, por ejem-

plo, de estudiantes y profesores

Serfa conveniente que el grupo or-
ganizador de la feria en este caso
estuviera conformado por docen-
tes, estudiantes, agministrativos e
incluso, padres de familia que tam-
bién hacen parte de la

estudiantil

comunidad

Fomentar el trueque significa com-
batir el consumismo en esta época
de recesion; es una oportunidad de
rescatar la confianza y desterrar la
sospecha. Es la posibilidad de cons-
truir en colectivo y dejar de asumir
la cotidianidad como campo de
guerra. Es rescatar el sentido de
humanidad que las Gltimas épocas
nos ha robado. Es reconstruir tejido
social reconociendo verdadera-
mente al otro. Es recordar las her-
mosas palabras de Octavio Paz

“Para que pueda ser otro, he de ser
otro:

Salir de mi, ser en el otro.

Los otros que no son, si yo no existo.
Los otros que me dan plena existencia™

Informacion adicional o apoyo para
la realizacidon del trueque puede
ser consultada en los teléfonos
2103891 o 3203916. O en la Sede
Corporacion Comunicar Calle 54 A
No 4-49 2° piso. Si algun grupo de
docentes y estudiantes desean rea-
lizar un taller de capacitacion o in-
troduccion al trueque, ofrecemos
nuestra sede sin costo alguno.

Urbana

El trueque en el mundo actual

Cuando se habla de fendmenos so-
clales como el trueque que comien-
zan a tomar auge después de que
muchos crefan que estaban olvida-
dos. es importante conacer la posi-
cion de la sociedad actual frente a
dichos fenémenos y la forma como
se desarrollan en el mundo. Al res-
pecto, Carlos Jiménez explica a Aulo
Urbana:
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C.A.). La transaccion comercial es
una especie de degeneramiento del
sentido del trueque gue realizaban
hace afos nuestros abuelos, los
abuelos de ellos, e incluso los Muis-
cas, comunidad indigena de la Amé-
rica precolombina que tenfan esa
actividad.

La transaccién comercial significa te
doy a cambio de dinero sin importar-
me tu estado animico. Parte del he-
cho de que el otro me estds prove-
yendo pero en ello no hay ningun
sentido de humanidad. Al respecto
recuerdo a un maestro que me de-
cia: estuve hoy en el supermercado
¥ no tuve que utilizar ninguna pala-
bra para poder comprar, es decir,
no tuve gue hacer el ejercicio vital
de comunicarme.
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C.A.J. Si es una utopia pero ks
utopias son las que dan un norte
para saber a dénde se puede llegar.
En este caso por ejemplo. hablar
hace uncs 8 o 9 afios de trueque en
Argentina era utdpico, pero ahora
hay mas de 200 mil personas que
estan haciendo trueque en ese pais.
Argentina es la abanderada de este
movimiento en Ameérica Latina. Ma-
neja en sus transacciones un 70 u
80 por ciento de pesos o sea de di-
nero corriente y un 20 por ciento
de talentos. Hay nodos de trueque
en Buenos Aires, Mendoza, este he-
cho permite que si una persona ha-
ce una gira por su pais, en distintos
puntos encuentre la posibilidad de
realizar el trueque.

Aula Urbana
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C.A.}. Eso es parte del trueque. Si
alguien va a un nodo y dice tengo
un vestido que vale 100 mil pesos
pero en realidad vaie 30 o 50 mil
pesos, se le hace un llamado de
atencion y se busca una concilia-

cion. La mayoria de la gente conel-
lia, eso contribuye a la resclucién
de conflictos.
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estén en buen estado, Cuando se
regala algo usado por efemplo. no se
regalan los zapatos viejos o roros si-
no cosas que aln se puedan disfru-
tar. Eso también se da en ol rueque.

Aula Urbana -;Se pueide devir que o)
fendmenn dol trueque e una respues-
ta pacilics a b atuseidn econderics del
mundo que ha generade hechos come
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