Formas de uso de la television en el aula

Con la
television
comercial

también se
aprende

El IDEP, en convenio con la
Fundacion Antonio Restrepo Barco ha
concluido la investigacion
Formas de uso de la television en ef
aula, la cual arrojo interesantes
resuftados.

Agui presentamos algunos aspectos
importantes para destacar.

urante el desarrollo del proyecto For-

mas de uso de la television en el aula

realizado por el IDEP, en asocio con
la Facultad de Educacién de la Universidad
Externado de Colombia, se llevaron a cabo
conversatorios, encuestas, talleres de capaci-
tacién a maestros, acompafamiento y obser-
vacion del desarrollo de clases, y, finalmente,
entrevistas a profesores y estudiantes. Estas ac-
tividades estuvieron concebidas como instru-
mentos que, en conjunto, permitieron el disefio
de una propuesta pedagdgica innovadora para
fomentar el empleo de la television en el salén
de clase, la que fue recopilada sisteméaticamente
en un CD Rom.

En la ejecucién del proyecto se tuvieron en
cuenta las siguientes etapas: la elaboracién de
un diagnéstico en los diferentes CED, la capa-
citacion a los maestros participantes en el uso
de la television en el aula, el disefio de la estra-
tegia y la validacion de la misma.

El diagnostico

El diagnéstico de la investigacion tuvo lugar
entre los meses de septiembre y noviembre del
ano 1999. Mediante la aplicacién de dos ins-
trumentos -la guia de observacién del proceso
de validacién y el cuadro de medicién de lo-
gros- se pudo mostrar el perfil de la poblacién
afectada por todo el proceso de investigacién,
a la vez que permitio establecer unos rasgos,
caracterfsticos y definitorios, tanto académicos
como de infraestructura, de las 15 institucio-
nes educativas donde se disefié y aplicé una
metodologia para su correspondiente valida-
cién. Elaborado este diagndstico, se inicié la
construccion de la estrategia de investigacion.

Desde el comienzo, el equipo de trabajo deci-
di6 que la investigacion se haria dentro del aula,
por lo cual los maestros debian ser convoca-
dos a tomar parte de la estructuracién de la
estrategia. Esta etapa de capacitacién tuvo lu-
gar entre el mes de septiembre de 1999 y el
mes de mayo de 2000 en las instalaciones de
la Universidad Externado de Colombia.

Diseno de la estrategia

El caracter cualitativo de la metodologia que
se adoptd, condujo a definir los pasos para di-
sefiar una estrategia que estuviera en corres-
pondencia tanto con el imaginario televisivo y
cotidiano de los actores sociales -maestros y
estudiantes- como con su realidad mas inme-
diata, ya que la efectividad de la propuesta que
se buscaba entregar con este trabajo, se medi-
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ria de acuerdo con los codigos de lenguaje y
los procesos de significacion que manejan los
protagonistas de los diferentes CED donde se
ejecuto la investigacién, y que constituyen una
muestra valida y legftima del universo escolar
del magisterio Distrital.

El equipo de trabajé determiné que la propues-
ta de la universidad debfa desarrollarse, desde
el principio hasta el final del proceso, delimi-
tando el uso de la television en el aula desde
dos aspectos fundamentales:

a) El concepto de television que se iba a
manejar debia hacerse desde las teorfas
de la comunicacién desarrolladas duran-
te las Ultimas dos décadas, por lo que se
conoce en algunos circulos académicos
como la Escuela Cultural Estructuralista
Latinoamericana, la cual se aparta total-
mente de la Teoria Funcionalista de los
efectos, y, por tanto, debia profundizarse
en las teorias de la recepcion; en sinte-
sis, se trataba de asumir la televisién no
como instrumento sino como lenguaje.

b) La estrategia de uso de la television en
el aula, con fines pedagdgicos, estaria
centrada en la television comercial que
se emite por los canales nacionales, re-
gionales, locales, por parabélica e, in-
clusive, por cable.

Por lo anterior, una vez elaborado el diagnésti-
co de la investigacion, y al mismo tiempo que se
iba desarrollando la capacitacién de los maes-
tros, se realizé un sondeo entre los alumnos de
los CED que estaban tomando parte en el pro-
yecto, mediante el cual se midieron sus prefe-
rencias de consumo televisivo y se establecieron
las variables que sirvieron para identificar las
categorias para el analisis y posterior disefio de
la estrategia. Igualmente, hacia el final de la eta-
pa de preparacién de los maestros, se elaboré
una primera muestra de las capacidades de los
estudiantes, la que, posteriormente, sirvio para
cotejarse con la muestra de medicién de logros
que se realiz6 en la fase final del proyecto.

Se aclara aqui, que no se llev a cabo una me-
dicién de entrada especifica para la evaluaciéon
de logros; sin embargo, el trabajo de los profe-
sores con los estudiantes, durante el momento
de la capacitacion, mostré informacién Gtil para
el momento de la validacion de la estrategia.
Este tipo de verificacién fue elaborado por los
profesores en el momento en que diligenciaron
las dos dltimas guias del proceso de capacita-
cién, las cuales, en su mayor parte, se desarro-
llaron con el concurso de los estudiantes
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Concluida la etapa de capacitacion de los maes-
tros, se procedié a elaborar un piloto del pro-
ducto final que la universidad entregaria junto
con la estrategia. El equipo de trabajo acordé
que la herramienta adecuada era un producto
multimedia.

Validacion de la estrategia

La fase de validacién de la estrategia tuvo lu-
gar entre los meses de agosto y noviembre del
afio 2000. En esta ocasion se escogieron 10 de
los 15 CED que habian participado en las pri-
mera etapas, y se inicié un proceso de acom-
pafamiento que permitiera observar la
aplicacion de la estrategia y su posterior com-
probacién. Sin embargo, el CD Rom piloto se
hizo llegar a los 15 CED que habian tomado
parte durante las primeras etapas. Se definie-
ron entonces, en conjunto con los profesores
participantes, los temas especificos para traba-
jar en clase, que tendrian como apoyo peda-
gobgico la television. Estos se distribuyeron asi:
para las Ciencias Naturales, en el grado tercero
se harian las clases con el tema de la energia, y
para el quinto grado con el tema de la evolu-
cion; en ambos casos, el programa de apoyo
serfa un capitulo de la serie Pokemon.

Para las Ciencias Sociales, en el grado tercero
las clases tendrian como tema la familia y la
empresa como formas de organizacién; y para
el quinto grado, la importancia del comercio
internacional para la economia de un pais; en
ambos grados se tendria como apoyo pedagé-
gico un capitulo de la telenovela Yo soy Betty
la fea.

Para la medicién de la evaluacién de logros,
variable final que debe contribuir a establecer
si la televisién sirve para los procesos educati-
vos formales, se tomaron como directrices los
indicadores fijados por el Ministerio de Educa-
cién Nacional, los cuales estan consignados en
los lineamientos curriculares que el propio Mi-
nisterio distribuye entre la comunidad educati-
va del pals.

Sin embargo, aqui sale a luz una de las limitantes
con las cuales el proyecto de investigacién se
encontro, y es que los centros educativos del
Distrito estan atiborrados de trabajos y tareas
por cumplir con diferentes proyectos de innova-
cién y capacitacién que se estan aplicando des-
de diferentes instancias oficiales; de tal suerte
que los profesores, entusiastas y decididos cola-
boradores durante la etapa de capacitacién, tu-
vieron que disminuir paulatinamente su
participacion en la etapa final del proyecto, ra-

z6n por la que la mayoria de ellos no diligencié
los dos instrumentos que se habian acordado
para la validacién: la gufa de observacién del
proceso de validacién y el cuadro de medicion
de logros. El equipo de investigacion determi-
no, ante esta situacion, ejecutar, por si mismo,
los dos instrumentos mediante la modalidad de
entrevista.

La otra instancia de validacién de la estrategia
fue el acompafnamiento que se hizo a los CED
escogidos para esta fase, mediante la modali-
dad de observacién intervenida, y que permi-
ti6 acompanar las respectivas clases donde se
desarrollarian los temas acordados y que ten-
drian como apoyo el uso de la televisién. Se
definié que se harian cuatro visitas a cada co-
legio, y que se utilizaria el mismo capitulo para
todos, de las dos series de televisién previa-
mente acordadas. Una vez finalizadas las cua-
tro visitas, y concluidos los respectivos temas,
se escogieron tres o cuatro estudiantes de cada
curso, e igualmente se les hizo una especie de
entrevista que permitiera medir las capacida-
des desarrolladas para la evaluacién de logros.

Conclusiones de la investigacion

Desde la perspectiva de los estudiantes:

* Lo innovador que aporta esta investiga-
cion es la asuncién de una metodologia
distinta para el desarrollo de las clases.

* El uso de la television comercial con fi-
nes pedagdgicos enriquece la metodo-
logia y la practica docente, para
contribuir con el estudiante en el desa-
rrollo de habilidades de comunicacién
que activen los procesos de interaccién
en el aula.

* El uso de la television en el aula, genera
nuevos espacios de encuentro del estu-
diante con el profesor, con los textos
escritos, con el conocimiento y con sus
condiscipulos.

* Promueve avances en la apropiacién del
conocimiento, contribuyendo a elevar el
nivel de los indicadores de logros.

* Abre un espacio para que los padres de
familia se acerquen a las instituciones
educativas, en un proceso que va mas
alla de su asistencia a reuniones o cita-
ciones de control de rendimientos.

* Amplia los espacios de participacién del
estudiante en las instituciones educati-
vas, por medio de los cuales el conoci-

miento, los libros, los maestros y direc-
tivos e inclusive los padres de familia,
cobren una nueva legitimidad y vigen-
cia como actores de orientacion en los
campos de la educacion.

Desde la perspectiva de los maestros

El uso de la television en el aula significa
para los maestros la posibilidad real de
contar con una ayuda pedagdgica cons-
tantemente cambiante, innovadora y
con distintos propésitos, con la cual los
procesos pedagdgicos pueden trazarse
metas mdas ambiciosas.

Permite que se estimulen y enriquezcan
los canales de comunicacién que harian
real la conformacion de una auténtica
comunidad educativa en la que tomen
parte directivos, maestros, estudiantes
y padres de familia.
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