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Urbana tablero 

El Magazfn llega a profeso-
ras y profesores de 1.409 joma-
das de instituciones escolares 
públicas distribuidas en las 20 
localidades de la ciudad (se dis-
tribuyen cerca de 27.500 
ejemplares). Por otra parte, llega 
a otros destinatarios en 848 puntos 
donde se distribuyen aproximada-
mente 2.500 ejemplares. La 
muestra de la primera población 
quedó conformada por 103 
jornadas y 591 personas entre 
docentes, directivos y administra-
dores. La muestra de la segunda 
población se obtuvo depurando 
la base de datos de aquellos 
lugares a los que se envía un 
ejemplar único a nombre de la 
cabeza instHucional (por ejemplo, 
Presidencia de la República). Esto 
redujo los puntos de distribución 
a 387. De 101 de estos otros des-
tinatarios se obtuvo información. 
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C. ómo se produce el Magazín flJ.JLA 
URBANA?, we qué manera circu-
la?, 6cómo lo reciben sus diversas 
audiencias?, ¿qué usos le dan en 

los contextos escolares?, (,qué propuestas de 
cambio surgen de sus lectores y lectoras? A 
estas preguntas dio respuesta la investigación 
realizada para eiiDEP por el Programa de For-
talecimiento de la Capacidad Científica en la 
Educación Básica y Media (Programa RED), 
de la Facultad de Ciencias Humanas de la 
UniVersidad Nac1onal de Colombia. 

La investigación, entregada en noviembre 
del año pasado, auscultó vtda, obra y mila-
gros de nuestro Magazfn desde su primera 
ed1c1ón, en agosto de 1 997, hasta la edición 
número 29, fechada en junio de 2001. El equi-
po investigador estuvo conformado por José 
Gregario Rodríguez (investigador princ1pal), 
Alexander S1erra y Daniel Ruiz (auxiliares de In-
vestigación), asesorados por Germán Rey 

Los investigadores utilizaron diversas es-
trategias para recabar la Información hicieron 
un seguimiento al proceso de producción ac-
tual y averiguaron cómo se había producido el 
Magazín en otros momentos representativos 
de su VIda; analizaron los 29 números publi-
cados y un 1nserto distribuido en Bogotá con 
el d1ario El Tiempo en mayo de 2001, 
encuestaron a las instituciones escolares y a 

AuLA URBANA es, 
sin duda, un 

material que está 
claramente 

identificado por sus 
calidades 

educativas. 

Para qué se usa el Magazín. 
otras instituciones y personas a las que se les 
envía el Magazín, a lectoras y lectores me-
diante un cuestionano que se incluyó en el 
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número 27, y a profesores y profesoras de las 
Instituciones escolares de la muestra; entre-
vistaron telefónicamente a quienes reportaron 
usos novedosos del material y fueron a obser-
varlos/as traba¡ar con el Magazín en algunos 
casos; finalmente h1cieron un grupo focal con 
expertos en diversos campos del penodismo 
científico y cultural 

Los siguientes fragmentos del texto escri-
lo por Germán Rey, a partir de los resultados 
de la investigación, al igual que los gráficos 
que lo acompañan, dejan ver cómo le fue a 
flJ.JLA URBANA en la pasada al tablero y señalan 
algunas líneas de acción encaminadas a 
me¡orar nuestro papel en el futuro 

AULA-

Avan"1 lmportaates 
sin umbios drásticos 

Anotaciones sobre 
AuLA URBANA desde 
la producción, los usos 
y la recepción 

Un texto educativo 
Hay una convergencia entre los objetivos 

de los productores y la recepción de sus lec-
tores. Es un material con dos sent1dos edu-
cativos fundamentales: la autoformación y 
el interés por conocer la oferta educativa de 
la c1udad a la que pueden tener acceso 
maestras y maestros 



MLA URBANA es apreciada en la medida en 
que expone experiencias de otros maestros y 
especialmente experiencias de 1nnovac1ón. Se 
trata de expenencias accesibles. replicables y 
construidas en las mismas condiCiones en que 
habitualmente trabaja cualquier educador(a) 
del sector público. 

Una oportunidad para la conversación 
AuLA URBANA pone en contacto a los maes-

tros a través de los temas que plantea. de las 
sugerencias que abre, de las conversaciones 
que suscita. Y. aunque de manera más res-
tringida, también establece conexiones entre 
aquellos y los alumnos. 

Los usos 
Los datos obten1dos demuestran la capa-

cidad de maestros y maestras para resignificar 
a AuLA URBANA, al utilizarlo en el aula de clase 
en actividades para las cuales no está 
específicamente diseñado 

La presencia de los maestros 
MLA URBANA es producido desde una insti-

tución educativa hacia maestras y maestros 
No se puede afirmar, sin embargo, que sus 
destinatarios sean invisibles Ellas. ellos y su 
quehacer están activamente representados 
en los textos que se difunden en el Magazín, 
pero es prec1so pensar formas más directas 
de participación. 

La primacía cognitiva 
En general, los textos publicados ponen 

de manifiesto una hegemonía cogn1t1va El 
Magazín tiene un fuerte conten1do formal y 
académco apenas mat1zado por trazos de 
memoria o relatos literanos 

La escuela desde la escuela 
AuLA URBANA habla de la escuela desde la 

escuela. Uno de los ob¡etivos 1n1c1ales. el de 
relacionar escuela y ciudad, apenas se ve 
cumplido a través de la historia de la publica-
ción Asimismo. la actualidad se despliega sin 
demasiados referentes h1stóricos y hay pocas 
vinculaciones entre la escuela y otras institu-
ciones de la sociedad. 

AuLA URBANA 
tiene una 
definición 

institucional 
que, sin 

embargo, no lo 
convierte en un 
típico material 

institucionalizado. 

Última página 
1,44% 

No recuerda 
ninguna en 

especial 5,61 % 
Editorial 2,40% 

Ambiente capital 
3,69% 

Experiencias e Innovación 
pedagógica 70,99% Secciones que más 

Investigación 
- 15,87% 

Un debate limitado Valoraci6n de aspectos de contenido del Magazín. 
En AuLA URBANA hay secciones 

explícitas destinadas al debate, 
pero se trata de un debate parcial 
en el que desde el lado de la ins-
titución se plantean problemáti-
cas. sin duda pertinentes. frente a 
las cuales no hay respuesta. pues 
no se establece una interlocución 
explícita y activa 

Un texto oscilante 
La oscilac1ón es una de las 

características de MLA URBANA. Os-
cilación de orientación editorial, de 
secciones. de temática. de formato, de periodi-
cidad Y a pesar de los riesgos que significan 
estos cambios para la estabilidad de la publica-
Ción. los análisis de su recepc1ón demuestran 
que lectoras y lectores reconocen adecuada-
mente el matenal y han construido unos usos 
coherentes con los objetivos comunicativos. 

La institución presente 
La escuela es una de las instituciones mas 

acendradas de la soc1edad y el s1stema educa-
tivo está marcado por la actuación de múltiples y 
vanadas formas Institucionales. Posiblemente 
influye que la entidad que lo produce está dedi-
cada a la investigación, las innovaciones y la for-
mación de docentes. 

Pistas para mejorar 

Evitar cambios traumáticos 
MLA URBANA, a pesar de sus oscilaciones, 

ha construido un público que se identifica con 
los objetivos comunicativos del proyecto y se 
ha ido apropiando del matenal Por esta razón. 
es fundamental no someter el material a tantos 
camb1os y darle permanencia en el !lempo 

Definir una política 
editorial más consistente 

Una publicación debe clanficar su política 
editorial, es dec1r, la naturaleza de la propuesta. 
los ob¡etivos comunicativos y pedagógicos que 
desea obtener, los lectores a los que pretende 
llegar. La polftlca editorial no es monolft1ca ni rígi-
da pero tampoco puede ser exageradamente 
oscilante; debe ser el resultado de un diálogo 
entre los productores y los receptores y no sim-
plemente, el fruto de una postura institucional que 
fluctúa de acuerdo a las orientaciones de las di-
rectivas deiiDEP. 

Trabajar sobre la 
estructura y los lenguajes 

Con relac1ón a las secCiones. es conven1ente 
dotarlas de mayor estabilidad y realizar algunas 
innovaciones que las hagan más ágiles y 
participatlvas. No se deben crear secciones de 
acuerdo a la disponibilidad del matenal. 

Otros 
destinalllrios 

En cuanto al enfoque comunicativo sería 
interesante recuperar el aporte de los prime-
ros números del Magazín, en que habla un 
trabajo mayor sobre el lenguaje y el diseño, 
que poco a poco se fueron formalizando 
Contar mas historias, tomadas de los mismos 
maestros. es una opción que puede contri-
buir a la renovación de dicho enfoque Por 
otra parte, se deben ofrecer "ganchos" a la 
lectura, como sumarios, antetftulos. p¡e de fo-
tos. recuadros. 1nfograffas. que pueden cola-
borar mucho en la aireación del material Es 
necesario, además, esclarecer las jerarquías 
entre los textos. pues no todos son igualmen-
te Importantes 

Otro aspecto importante es la continuidad 
de los temas presentados o de los debates 
propuestos. En general se plantean pero rara-
mente se vuelven a retomar. Se podrian expe-
rimentar algunas secciones por entregas 

Finalmente, sería Interesante explorar la 
posibilidad de aumentar y cualificar el traba¡o 
informativo de campo que es una de las au-
sencias del Magazín 

Ampliar la convocatoria 
Un alto porcentaje de maestros señalan 

que desean participar en la elaboración de 
AuLA URBANA. Se podrían ir buscando paulati-
namente estrategias que incorporen a los di-
ferentes actores de la comun1dad educativa 
a la realización del Magazín sea a través de 
secciones fi¡as. sea incorporando sus puntos 
de vista a la exposición de temas centrales de 
la publicación. 

Aumentar la interacción 
Se pueden buscar estrategias para promo-

ver la interacción de los lectores con el matenaJ. 
Concursos. buzones de lectores. actividades 
variadas, pueden ser un buen recurso 

Cumplir con la periodicidad 
y mejorar la circulación 

Un aspecto central es programar adecua-
damente los períodos de entrega del matenal 
y los mecan1smos que faciliten que llegue con 
presteza a los maestros. Los encuestados 
también 1nsisten en la necesidad de que MLA 
URBANA tenga mucha más publicidad y sea 
más conoc1do. 
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